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Revitalizacija šibenskih tvrđava -

novi gospodarski i kulturni uzlet grada 

Šibenika
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BAŠTINA ?



KULTURA ?



Novi smjer 

c.a. 2009 



Četiri tvrđave



Tvrđava 

sv. Mihovila



Tvrđava 

sv. Mihovila

travanj 2010.



Tvrđava 

sv. Mihovila

2010.



Tvrđava 

sv. Mihovila

lipanj 2014.



- revitalizirani 

povijesni spomenik



2014. – 114.000

2015. – 132.000

2016. – 137.000



- preko 60 večernjih događanja



Kulturna atrakcija godine (listopad 2014.)



Tvrđava Barone



Tvrđava 

Barone, 

2011.



Tvrđava 

Barone, 

siječanj 

2016.



Tvrđava Barone, 

siječanj 2016.



- digitalni 

sadržaji





- gastro kulturni 

centar;

- lokalni autohtoni 

proizvodi



- brojni kulturni 

događaji

- 48.000 posjeta



Kulturna atrakcija godine (listopad 2016.)



Tvrđava sv. Ivana



Tvrđava sv. Ivana – 2014.



Tvrđava sv. Ivana – 2017.



Tvrđava sv. Ivana – 2019.?



*Tvrđava sv. Nikole, 

Šibensko-kninska županija



Tvrđava kulture Šibenik:

- Odjel za upravljanje objektima fortifikacijskog sustava pri MGŠ 

(veljača 2014-srpanj 2016)

- krenuli s dva zaposlenika, trenutno – 23

- 100% samoodrživa (financijski i programski)

- upravljanje i održavanje tvrđava sv. Mihovila i Barone

- ali i: 

- organizacija i produkcija dnevnih i večernjih događanja; 

- dodatna ulaganja u tvrđave;

- osmišljavanje i prijava novih projekata; 

- znanstveni i stručni rad;

- upravljanje drugim javnim prostorima; 

- edukacija i interakcija s lokalnom zajednicom.



Klub prijatelja 

šibenskih tvrđava 

(5000+ članova)



Klub prijatelja 

šibenskih 

tvrđava 

(5000+ članova)



Klub prijatelja šibenskih tvrđava 

(5000+ članova)



Budućnost?

Fortress ReInvented



2017.-2019.



EU ~ 61.500.000,00 HRK (2012-2019)

HR ~ 1.100.000,00 HRK (2007-2014)



Budućnost ?

- jedan EU projekt prijavljen

- dva EU projekta u finalnoj fazi pripreme



Budućnost grada?

- nezaposlenost (travanj 2012 –

travanj 2017) je pala za preko 

27%

- rast broja turista (10-12% by

year), noćenja (8%), i pružatelja 

smještaja (6-7%)

- broj (10%) i prihod (6%) MSP-ova 

je u porastu

Nova vizija:

- Grad se odmiče od kulturnih projekata ka kreiranju 

održivog okruženja, stimulaciji poslovnih subjekata, 

obrazovanju i startup poduzećima

- tranzicija industrijsko  post-industrijsko društvo



Hvala na pažnji!


