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STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA  

Vizija razvoja hrvatskog turizma

Hrvatska će 2020. godine biti globalno prepoznatljiva turistička 
destinacija, konkurentna i atraktivna za investicije, koja stvara radna 
mjesta i na održiv način upravlja razvojem na svom cjelokupnom 

prostoru, njeguje kulturu kvalitete, a svojim gostima tijekom cijele godine 
pruža gostoljubivost, sigurnost te autentične sadržaje i doživljaje.
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Novo zapošljavanje Novih 20 – 22 tisuće direktnih i 10 
tisuća indirektnih radnih mjesta

Povećanje turističke 
potrošnje

14,3 milijardi € ukupne turističke 
potrošnje (12,5 mlrd. € inozemna) 

        Nove investicijeNove investicije u 
vrijednosti 7 milijardi eura

Poboljšanje 
infrastrukture i kvalitete 
smještaja

Povećanje hotelskog udjela (sa 13% na 
18%) i povećanje kvalitete obiteljskog 
smještaja te smještaja u kampovima 

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA 
Glavni cilj - povećanje atraktivnosti i konkurentnosti hrvatskog turizma

Ostali strateški ciljevi:
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Turizam na cijelom 
prostoru

Turizam na cijelom 
prostoru Kultura kvaliteteKultura kvalitete

Ne samo sunce 
i more

Ne samo sunce 
i more

Autentičnost i 
kreativnost

Autentičnost i 
kreativnost

Inovativni 
tržišni nastup

Inovativni 
tržišni nastup

‘Zeleno’ kao filozofija 
          djelovanja
‘Zeleno’ kao filozofija 
          djelovanja

Hrvatski proizvod za 
hrvatski turizam

Hrvatski proizvod za 
hrvatski turizam

Partnerstvo i 
odgovornost
Partnerstvo i 
odgovornost

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA
Ključna razvojna usmjerenja  

4



T 
Dominantni proizvodi hrvatskog turizma:  

cijelom prostoru

Sunce i more, nautički (cruising/yachting), poslovni, 
kulturni turizam 

Sunce i more, nautički (cruising/yachting), poslovni, 
kulturni turizam 

          

Proizvodi s izraženom perspektivom razvoja:

Zdravstveni, ciklo, ruralni i planinski, aktivni, pustolovni 
i sportski, ekoturizam, gastro i eno turizam

Zdravstveni, ciklo, ruralni i planinski, aktivni, pustolovni 
i sportski, ekoturizam, gastro i eno turizam

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA
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KONKURENTNOST TURISTIČKOG GOSPODARSTVA – 
Dodjela bespovratnih sredstava za podizanje 
konkurentnosti turističkog gospodarstva kroz ciljanu 
potporu ulaganjima u diversifikaciju ponude, 
internacionalizaciju poslovanja, održivi razvoj, inovativne i 
nove destinacijske turističke proizvode, korištenje novih IT i 
komunikacijskih tehnologija i sl., namijenjenim očuvanju 
radnih mjesta, novom zapošljavanju, rastu i razvoju 
turističkog gospodarstva

FOND ZA RAZVOJ TURIZMA - Poticanje konkurentnosti 
hrvatskog turizma uz afirmaciju Hrvatske kao jedne od 
vodećih međunarodnih turističkih destinacija 
• Centri za posjetitelje/interpretacijski centri
• Javna cikloturistička infrastruktura
• Objekti turističke infrastrukture kojima upravljaju javne 

ustanove za upravljanje zaštićenim područjima
• Projekti javne turističke infrastrukture  

Mjere za usmjeravanje i poticanje razvoja 
turizma

Programi potpora Ministarstva turizma
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PROMOCIJA I JAČANJE KOMPETENCIJA 
STRUKOVNIH ZANIMANJA ZA TURIZAM - 
poboljšanje kvalitete ugostiteljsko–turističkih 
kadrova i općenito srednjeg strukovnog obrazovanja 
u turističkom sektoru

STIPENDIJE – podizanje kvalitete kadrova u 
ugostiteljstvu i turizmu 

STRUKOVNE UDRUGE - sufinanciranje programa i 
projekata strukovnih udruga u turizmu i/ili 
ugostiteljstvu

SOCIJALNO UKLJUČIVANJE - poboljšanje pristupa 
ranjivih skupina tržištu rada u sektoru turizma i 
ugostiteljstva (uz ESF i sredstva državnog 
proračuna)

Mjere za usmjeravanje i poticanje razvoja 
turizma

Programi potpora Ministarstva turizma
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Mjere za usmjeravanje i poticanje razvoja 
turizma

Programi Hrvatske turističke zajednice  
• Potpore događanjima

• Program dodjele de minimis potpora za razvoj 
turističkog sektora

• Potpore turističkim zajednicama na turistički 
nerazvijenim područjima

• Potpore projektima turističkih inicijativa i 
proizvoda na turistički nerazvijenim 
područjima

• Potpore programima DMK (destinacijske 
menadžment kompanije)  

• Lokalni trajektni prijevoz grupa 8



• Operativni program Konkurentnost i 
kohezija (Poduzetništvo u turizmu, e-
turizam, energetska učinkovitost, 
valorizacija prirodne i kulturne baštine kroz 
turizam, održivi promet i cikloturizam) 

• Operativni program Učinkoviti ljudski 
potencijali (Socijalno uključivanje - 
Poboljšanje pristupa ranjivih skupina tržištu 
rada u sektoru turizma i ugostiteljstva)

• Program ruralnog razvoja (Ruralni 
turizam kroz nepoljoprivredne djelatnosti, 
javna turistička infrastruktura, Lagovi-
udruge za ruralni turizam)

Mjere za usmjeravanje i poticanje razvoja 
turizma

Programi potpora iz EU fondova  
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 E-IMPULS  – Program poticanja poduzetništva i 
obrta
     - Jačanje konkurentnosti uslužnih djelatnosti
     - Revitalizacija poslovnih prostora
     - Promocija, stipendiranje i učenje 
     - Lakši pristup financiranju

 HABOR - Program kreditiranja turističkog 
sektora sa   
     subvencioniranim kamatnim stopama

 Europski investicijski fond - za Provedbu 
plana ulaganja za Europu sa Europskom 
investicijskom bankom

Mjere za usmjeravanje i poticanje razvoja 
turizma

Drugi izvori financiranja turističkih 
projekata  
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Promocija hrvatskog 
turizma 

Nova strategija 
hrvatskog turizma – 

projekt  „Croatia – full 
of life”)

Puna afirmacija 
projekta povećanja 
turističkog prometa

Snažan fokus na integraciji 
komunikacijskih aktivnosti 
(PR komunikacija, online, 

offline kampanje i dr.)

Optimizacija PR aktivnosti 
(sklapanje ugovora s 

globalnim PR partnerom) 
uz značajno povećanje 

ulaganja u PR 
komunikacijski segment

Učinkovitije udruženo 
oglašavanje

Jednostavniji modeli i 
procedure za suradnju 
sa subjektima javnog i 

privatnog sektora
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5. STRATEŠKI MARKETING PLAN 2014.-2020. g. 
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DOLASCI
15.594.000 turista
(povećanje 8,7 % u odnosu na 2015.)
2017. (I - V mjesec) rast dolazaka 14%

NOĆENJA
78.049.000 
(povećanje 9 % u odnosu na 2015.)
2017. (I - V mjesec) rast noćenja 11%

PRIHODI OD TURIZMA
8.635 mil. EUR ili 18,9 % BDP-a
(povećanje 8,5 % u odnosu na 2015.)

TURIZAM U BROJKAMA 2016.
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Via Dinarica i 
turizam
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 Plavi, bijeli i zeleni put Via 
Dinarice povezuje zelenu i 
plavu Hrvatsku i doprinosi 
razvoju posebnih oblika turizma - 
planinskog i ruralnog turizma, 
ciklo, aktivnog, pustolovnog i 
sportskog, eko, eno i gastro 
turizma

 Turistička valorizacija Via 
Dinarice slijedi principe 
održivog turizma sukladno 
Akcijskom planu zelenog turizma

 Slijede jače promotivne 
aktivnosti vezane za turističku 
prepoznatljivost Via Dinarice 

Via Dinarica prolazi 
kroz 6 NP i 4 PP



Via Dinarica i turizam
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Via Dinarica i turizam
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Kroz održivi turizam sačuvajmo 
prirodne ljepote  
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 Via 
Dinarice



Dobrodošli na Via Dinaricu - put koji nas 
povezuje

MINT, V. 
Rajković
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