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@ Zasto se LAG ,,Moslavina” odlucio za provedbu projekata
suradnje

@ Kako se odluc¢ivalo o temama projekata suradnje, odnosno §to
je bilo vazno za lokalnu zajednicu

@ Sto se uspjelo, a $to nije uspjelo realizirati kroz projekte
suradnje

@ Koji1 je doprinos projekata suradnje za lokalnu zajednicu

N/
Turizmom razvijamo

Poland & Croatia podruéje




LEADER .. Projekti suradnje < Mesiina

Projekti suradnje LAG-a ,,Moslavina” na nacionalnoj 1 medunarodnoj razini —
kroz PRR 2014.-2020(2022.) — LAG proveo 3 projekata suradnje
- ,,Bee friends”
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- ,, Turizmom razvijamo podrucje” & )
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- ,,Okusi domace” , g
Turizmom razvijamo

podrucje




Development led by local communities
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Meduteritorijalni projekt suradnje (2 poljska LAG-a, LAG ,,Moslavina” 1 LAG 5)

Projekt se provodio se od 10. mjeseca 2018. do 6. mjeseca 2019. godine

Projekt ,,nametnuli” sami moslavacki pcelari (zaceci ekoloskog pcelarenja,

odli¢ni rezultati moslavackih p¢elara na nacionalnoj 1 svjetskoj razini)

Kako bi se ukljucio Sto veci broj lokalnih pcelara u projekt uklju¢ene udruge pcelara,
HPS 1 stru¢na sluzba SMZ

Razmjena iskustava, edukacije, medusobna suradnja pcelara nastavljena 1 poslije projekta
Nabavljena oprema za promociju i predstavljanje pcelarskih udruga

Projekt postigao velik odjek na lokalnoj 1 nacionalnoj razini

Za provedene aktivnosti utroSeno malo sredstava, a krajnji efekt velik
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99 TUrizmom razvijamo podrucje”

@ Moslavina je mala regija koja obiluje netaknutom prirodnim,
kulturnom bastinom 1 tradicijom Sto su sve dobri preduvijeti za
razvoj ruralnog turizma

@ Moslavacka gora 1 Lonjsko polje
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» Turizmom razvijamo podrucje”

Nacionalni projekt suradnje kojeg je provodilo 6 domacih LAG-ova
Provodio se od 2020. do 2022. godine

Moslavina - Veliki turisticki potencijal

Povecanje prepoznatljivosti podrucja 1 razmjena 1skustava
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sl Wl Brendiranje Moslavine
Moslavina

» LAG je povezao TZ-ove 1 JLS-ove na zajednicku SKRIVENA ZEML)A
promidzbu regije Moslavine kao jedinstvene turistiCke destinacije
» Glavna aktivnost LAG-a ,,Moslavina” u okviru ovog
projekta suradnje bila je 1zrada Brand strategije Moslavine
» www.moslavina.travel —
digitalizacija turisticke ponude Moslavine
» Inicijativa za Moslavacku goru —

geopark (UNESCO zastita) A K\
/A

Link: GEOPARK
https://moslavina.skrivena-zemlja.com/

Film:
na ovom linku mozete vidjeti (o= w



https://moslavina.skrivena-zemlja.com/
https://moslavina.skrivena-zemlja.com/
https://moslavina.skrivena-zemlja.com/
https://vimeo.com/manage/videos/667785580/4228b4267f
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Nacionalni projekt suradnje kojeg su provela 3 LAG-a i1z
kontinentalnog dijela RH

Provodio se od listopada 2022. do kraja 2023. godine

Projekt logi¢an nastavak projekta ,,Turizmom razvijamo podrucje”,
odnosno brendiranja Moslavine -Povezivanje ,,etno” s ,,gastro”
Slabija karika Moslavine je prepoznatljiva gastro ponuda

Stara jela koja su se spravljala u Moslavini pretocena u moslavacku
kuharicu -



https://www.youtube.com/watch?v=DNjF-9HYHqo
https://www.youtube.com/watch?v=DNjF-9HYHqo
https://www.youtube.com/watch?v=DNjF-9HYHqo
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Dobre strane projekata suradnje:

@ Projekti suradnje dobro prihvaceni u lokalnoj zajednici
S malo financijskih sredstava, stvara se veliki u¢inak
Velik broj sudionika uklju€en u projektne aktivnosti
Poslije svakog projekta ostali elementi koj1 su u upotrebi
(oprema, etno motiv, kuharica, brand strategija)

@ Osobit u¢inak na prepoznatljivost podrucja

LEADER
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LosSe strane projekta suradnje:

@ Nijje se do kraja postigao ocekivani efekt zadnja dva projekta
suradnje (prihvacanje brand strategije u Sirem smislu,
stavljanje ,,moslavackih recepata” u svakodnevnu gastro
ponudu moslavackih restorana)

Zakljucak:
@ Ima viSe dobrih strana provedbe projekta suradnje, pa je nasa
preporuka da se ide u takve projekte - Sretno!
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